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Apresentacao

Esta publicacao foi elaborada com o intuito de auxiliar o produtor cultural na utilizagao das
marcas do PRO-CULTURA, para elaboracéo das pecas graficas e materiais de identidade
visual dos projetos culturais.

O presente manual apresenta detalhamento sobre a disposi¢cao das marcas nos diferentes
materiais graficos e produtos resultantes dos projetos culturais, além de orientacdes sobre
os procedimentos para avaliacdo e aprovacdo das marcas no sistema eletronico PRO-
CULTURA.

As orientacbes estdo definidas conforme disposto no art.26 da Lei 13.490/2010 e
regramentos previstos na Instrugdo Normativa vigente.

Para projetos contemplados pelo Fundo de Apoio a Cultura - FAC, poderdo constar nos
editais outras orientacdes a respeito da aplicagdo das marcas, além das ja constantes
neste manual.

Salientamos que, além das informacgdes constantes neste manual, devera ser observada
atentamente a legislacao vigente, especialmente os artigos 22 e 23 da IN 05/2020.
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I
TRAMITACAO
Aprovagéo das marcas

O layout, com modelo de utilizacdo e disposicdo das marcas nas pecas graficas, devera ser
submetido a aprovagédo prévia no espago do proponente.

A analise das pecas submetidas ocorrera em até 5 (cinco) dias apés envio, devendo ser enviadas
com antecedéncia a data de realizacdo das atividades a serem divulgadas, em tempo habil para
aprovacao e utilizacéo.

Entre no projeto, no espago do proponente, e clique em “incluir pegas graficas”.

Captagaode ReclUrsos

Incluirpegas graficas «

Informar a conta bancaria

sSolicitarreadequagaoido projeto

IMPORTANTE: Para os projetos contemplados em editais do FAC, as pecas graficas devem ser
incluidas na aba 'Documentos’'.
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Insira o nhome do arquivo em “descrigcdo do arquivo”. Baixe o arquivo de clicando em
“Escolher arquivo”. Apés, envie o arquivo, clicando em “anexar ao projeto”.

{as peg raficas incluidas nesta pagina serdo analiggdas pela SEDAC)
Anexo '

Data de inclusdo ' Situacéo do arquivo

Descrigdo do arquivo ANEKO

= PAT——— . . Anexar ao projeto
| Escaolher arguivo | Menhum arquivo selecionado ‘A‘

|_Isamente link (sem arquivo anexa)

IMPORTANTE: Os arquivos devem estar em formato .pdf, com tamanho méaximo de 4MB.

ApOs envio, o arquivo ficara aguardando a analise da equipe do PRO-CULTURA.

(as pegas graficas incluidas nesta pagina serido analisadas pela SEDAC)
Anexo Data de incluséo SituacAo do arquivo
08/09/2020 * Y
® Zapa arte,
Descrigao do arguivo ANEXD

T — ) Anexar ao projeto
| Escolher arquiva |Nenhum arquivo selecionado |nexar an projeta]
|_Isomente link {sem arguivo anexo)

A legenda informa a situagdo do documento:

Legenda

L Arquivo aguarda analise da SEDAC

v Arquivo aprovado

X Arquivo ndo aprovado, deve ser atualizado pelo produtor
| Excluir arguiva
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DISPOSICAO DAS MARCAS

1. A marca do PRO-CULTURA devera ser acompanhada sempre do Bras&o do Governo do
Estado ou marca do governo, devendo ser utilizadas as versdes disponiveis no Manual de
Identidade Visual.
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2. Quando o material for utilizado em periodo eleitoral ou para aplicacdo em placas ou obra
cultural de carater permanente e reprodutivel, utilizar o modelo com o Brasdo do Governo do

Estado.
-9 culfird

3. IMPORTANTE: No caso de utilizagdo de marcas do Governo Federal, devera ser observado o
disposto no Manual de uso das marcas do PRONAC e no Manual de uso da nova marca do
Governo Federal.

GOVERNO DO ESTADO
R1IO GRANDE DO SUL

SECRETARIA DA CULTURA
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NA CULTURA

Obs.: O video e audio institucional estdo disponiveis na pagina eletronica do PRO-CULTURA, nos
menus LIC e FAC, em ORIENTACOES, acessando a pasta MARCAS.



https://cultura-admin.rs.gov.br/upload/arquivos/carga20210148/08154822-logo-pro-cultura.zip
https://cultura-admin.rs.gov.br/upload/arquivos/carga20210148/08154822-logo-pro-cultura.zip
http://www.procultura.rs.gov.br/index.php?menu=produtor_orientacoes
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As marcas deverdo ser inseridas de forma explicita, visivel e destacadas, em proporcéo e
dimensao nunca inferiores aos demais apoiadores ou patrocinadores, seja em suporte fisico
ou eletrénico.

A altura das demais marcas que forem aplicadas no material néo podera ser superior a altura
da marca do PRO-CULTURA.

Devera ser criado perfil em redes sociais e/ou endereco eletrénico na internet que torne publico
0 projeto, identificando seus realizadores e apoiadores e as marcas que identificam o
financiamento do PRO-CULTURA, contendo as informacdes atualizadas do projeto em
desenvolvimento.

O titulo do projeto deve ser o mesmo a ser utilizado nos materiais de divulgacdo e demais
pecas de publicidade.

Em projetos que prevejam a realizacdo de apresentacdes em ‘lives’ ou gravadas, ndo sera
permitido o consumo de produtos com marcas aparentes ou mencionadas verbalmente, acdes
conhecidas como product placement ou merchandising, tampouco a exposi¢cdo de marcas em
dimensbes, quantidade ou tempo superiores a exposi¢éo da marca do PRO-CULTURA.
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PECAS GRAFICAS

1. Uso das marcas em materiais graficos impressos, tais como flyers, cartazes e outdoor:

Na parte superior:

Apresentacao institucional na margem superior, centralizado, com o texto: “Secretaria da Cultura
do Estado do Rio Grande do Sul apresenta:”, sempre no inicio da frase de apresentacéo.

Se houver patrocinio da Lei federal, o nome da Secretaria deve ser inserido logo apos a referéncia
ao governo federal.

Na parte inferior:

As marcas que identificam o PRO-CULTURA e do Estado devem ser posicionadas no canto
inferior direito, como financiamento.

As marcas de realizagdo, apoio, patrocinio e similares devem ser posicionadas do lado esquerdo
da marca PRO-CULTURA.

Se houver patrocinio da lei de incentivo federal, as marcas do PRO-CULTURA e braséo do Estado
ficam ao lado esquerdo das marcas do governo federal.

PROBEA p e P77 PATRIA AMADA
culfird, -.."= = SECRETARIA ESPECIAL DA MINISTERIO DO ~ GBMBﬁg‘!!nlﬁ

NOVAS FAGANHAS

2. Uso das marcas em convites:
Frase de apresentacao: “Secretaria da Cultura do Estado do Rio Grande do Sul convida”

Marcas do PRO-CULTURA e do Estado no canto inferior direito, no rol de financiamento.

3. Uso das marcas em Backdrop:

A marca do PRO-CULTURA e do Estado devem constar dispostos no material na mesma
proporcdo, em tamanho e quantidade, das demais marcas.
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4. Uso das marcas em camisetas:

A marca do PRO-CULTURA e do Estado devem constar como “Financiamento”, aplicada nas
costas, na parte superior, acompanhando as demais marcas.

5. Uso das marcas em sacolas, pastas e demais materiais de divulgagao:

A marca do PRO-CULTURA e do Estado devem constar como “Financiamento”, acompanhando
as demais marcas ho mesmo tamanho e proporcao.
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v
PATRIMONIO MATERIAL E ESPACO CULTURAL

1. Uso das marcas em obras de restauro de bem tombado:

Placa de obra devendo constar:

Frase: Esta obra esta sendo realizada com recursos do PRO-CULTURA, Secretaria da Cultura do
Estado do Rio Grande do Sul.

O valor da obra e o total financiado pelo PRO-CULTURA.

Marcas do PRO-CULTURA e do Brasdo do Estado, como “Financiamento”, na parte inferior a
direita.

Placa de material duravel, a ser fixada apos a finalizagé@o da obra, onde conste o valor da obra e
a frase: “A obra de restauro deste espaco foi realizada com financiamento do PRO-CULTURA, Lei
13.490/2010, Governo do Estado do Rio Grande do Sul.”, seguido das marcas.

2. Uso das marcas em construcao e restauro de espacgo cultural:

Placa de obra devendo constar:

Frase: Esta obra esta sendo realizada com recursos do PRO-CULTURA, Secretaria da Cultura do
Estado do Rio Grande do Sul.

O valor da obra e o total financiado pelo PRO-CULTURA.

Marcas do PRO-CULTURA e do Brasdo do Estado, como “Financiamento”, na parte inferior &
direita.

Placa de material duravel, a ser fixada apds a finalizacédo da obra, onde conste o valor da obra e
a frase: “A construgdo (ou restauro, ou revitalizagdo) deste espacgo cultural foi realizado com
financiamento do PRO-CULTURA, Lei 13.490/210, Governo do Estado do Rio Grande do Sul.”,
seguido das marcas.
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\%
PRODUTOS RESULTANTES

1.Uso das marcas em CD - LP - DVD:
Fazer constar, na contracapa, verso do encarte:

A frase “A produgao desta obra foi viabilizada com financiamento do PRO-CULTURA, Governo do
Estado do Rio Grande do Sul, Lei 13.490/2010.”

As marcas do PRO-CULTURA e do brasdo do Estado, como “Financiamento”.

2.Uso das marcas em livros:

Na folha de rosto da publicacdo, fazer constar a frase “A produgéo desta obra foi viabilizada com
financiamento do PRO-CULTURA, Governo do Estado do Rio Grande do Sul, Lei 13.490/2010.”

Na contracapa ou orelha do livro, as marcas do PRO-CULTURA e do brasdo do Estado, como
“Financiamento”.
3. Uso das marcas em catalogos, revistas e programas:

Na contracapa:
As marcas do PRO-CULTURA e do Estado, como “Financiamento”.

Devera constar no interior da publicacao: )
A frase “A produgao desta obra foi viabilizada com financiamento do PRO-CULTURA, Governo do
Estado do Rio Grande do Sul, Lei 13.490/2010.”

Péagina exclusiva com a marca do PRO-CULTURA como financiamento.
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Vi
DISPOSICAO EM ESPETACULOS, TEATROS E
ESTRUTURAS DE PALCO PARA SHOWS

1. Uso das marcas para apresentacOes artisticas realizadas em equipamentos culturais,
teatros, cinemas, dentre outros:

Banner exclusivo contendo a marca do PRO-CULTURA como financiamento, a ser instalado na
entrada do recinto, em local de boa visibilidade, durante a realizacédo das atividades do projeto.

Veicular video ou &udio institucional do PRO-CULTURA antes do inicio das apresentacdes,
mencionando, no inicio, “Secretaria da Cultura do Estado do Rio Grande do Sul apresenta” e no
final, “financiamento: PRO-CULTURA, Governo do Estado do Rio Grande do Sul”

2. Uso das marcas em apresentacdes realizadas com estruturas de palco, para shows:

As marcas do PRO-CULTURA e do Estado deverdo constar como “Financiamento”, nas pecas
fixadas na estrutura de palco. Podendo ser:

- Testeira de palco e fundo de palco: na margem direita, sempre por ultimo.

- Lateral de palco: na parte superior da peca grafica, sempre em primeiro, antes das demais
marcas.

- Saia de palco: no canto superior esquerdo.

Financiamento
RO o
PROE o ¥

all _©
oS PaganHAS

i §
AR RS

3. Uso das marcas em TelBes e painéis de LED:
Quando utilizados como fundo de palco, as marcas deverdo constar no canto inferior direito.
Quando utilizados para proje¢cGes durante as apresentagdes, devera ser projetada a marca do

PRO-CULTURA e o video institucional antes do inicio e apés finalizadas as apresentacdes, por
ao menos um minuto, tantas vezes quantas forem projetadas demais marcas e videos.
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Vi
MIDIAS DIGITAIS

1. Youtube

Na imagem da capa:

A frase de apresentacao “Secretaria da Cultura do Estado do Rio Grande do Sul apresenta”

Na descricdo do video (postagem):

A frase: “Financiamento: PRO-CULTURA - Governo do Estado do Rio Grande do Sul”, sempre
marcando #proculturars e @sedac_rs.

2. Instagram

Na Bio, a frase: “Financiamento PRO-CULTURA - Governo do Estado do Rio Grande do Sul”, com
as marcacoes #proculturars e @sedac_rs.

Todas as postagens devem conter, na descrigdo, a marcagao com “Financiamento: #proculturars
e @sedac_rs”.

Nas postagens para divulgacéo de atividades a serem realizadas pelo projeto, devem constar as
marcas do PRO-CULTURA e do Estado, no canto inferior direito, no rol de financiamento.

Postagem exclusiva com a marca PRO-CULTURA como financiamento, contendo a marcagio
#proculturars e @sedac.

3. Facebook
Na capa:
Frase de apresentacio “Secretaria da Cultura do Estado do Rio Grande do Sul apresenta”.
As marcas do PRO-CULTURA e do Estado, no rol de financiamento.

Nas postagens:

A frase: “Financiamento: PRO-CULTURA - Governo do Estado do Rio Grande do Sul, marcando
#proculturars e @sedac_rs

Postagem exclusiva com a marca PRO-CULTURA como financiamento, contendo a marcacio
#proculturars e @sedac.
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MIDIAS AUDIOVISUAIS

Cinema

Em cartela exclusiva no inicio, por ao menos 5 (cinco) segundos, a frase de apresentagéo
“Secretaria da Cultura do Estado do Rio Grande do Sul apresenta”.

Quando houver apresentacdo do patrocinador ou de outra instituicdo, devem constar na mesma
frase.

Em cartela exclusiva no inicio e no final, por ao menos 5 (cinco) segundos, as marcas do PRO-
CULTURA e brasao do Estado, como “financiamento”.

Teaser e Video Clip

Em cartela exclusiva no inicio, por ao menos 5 (cinco) segundos, a frase de apresentacao
“Secretaria da Cultura do Estado do Rio Grande do Sul apresenta”.

Quando houver apresentagcdo do patrocinador ou de outra instituicdo, devem constar na mesma
frase.

Em cartela exclusiva no final, por ao menos 5 (cinco) segundos, as marcas do PRO-CULTURA e
brasdo do Estado, como “financiamento”.

Na cartela final podera ser utilizado o video institucional com vinheta, disponivel na pagina
eletrdnica do PRO-CULTURA, nos menus LIC e FAC, em ORIENTACOES, acessando a pasta
MARCAS.

Transmisséao ao vivo virtual (live)

Mascara, que devera aparecer como imagem de abertura para lives, onde constem as marcas do
PRO-CULTURA e do Estado e a frase de apresentacao “Secretaria da cultura do Estado do Rio
Grande do Sul apresenta”.

Ndo sdo permitidos, durante as lives, o consumo de produtos com marcas aparentes ou
mencionadas verbalmente, acbes conhecidas como product placement ou merchandising,
tampouco a exposi¢do de marcas em dimensdes, quantidade ou tempo superiores a exposi¢do da
marca do Pro-cultura RS.

Programa de TV, ao vivo ou gravado.

Frase de apresentacdo “Secretaria da Cultura do Estado do Rio Grande do Sul apresenta”.

Em cartela exclusiva no inicio e no final, por ao menos 5 (cinco) segundos, as marcas do PRO-
CULTURA e brasao do Estado, como “financiamento”.



http://www.procultura.rs.gov.br/index.php?menu=produtor_orientacoes
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N&o séo permitidos o consumo de produtos com marcas aparentes ou mencionadas verbalmente,

acdes conhecidas como product placement ou merchandising, tampouco a exposi¢cdo de marcas
em dimensdes, quantidade ou tempo superiores a exposi¢ao da marca do Pro-cultura RS.

IX
TEXTOS E RELEASES

Devera ser mencionado o financiamento do PRO-CULTURA — Governo do Estado do Rio Grande
do Sul, em entrevistas concedidas, em releases, noticias e demais materiais em qualquer meio de
comunicacgdo onde houver divulgacao do projeto, em territério nacional ou no estrangeiro.

Texto para locugdo, no inicio a frase “Secretaria da Cultura do Estado do Rio Grande do Sul
apresenta”. No final, “financiamento: PRO-CULTURA, Governo do Estado do Rio Grande do Sul”




